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Erfolgsfaktor Administration

Wie unsere Award Management
Losung den administrativen Aufwand
fur den Verlag Werben & Verkaufen
wesentlich minimiert hat.



Case Study Deutscher Mediapreis

Verlag Werben & Verkaufen

Das Kundenprofil

Der Verlag Werben & Verkaufen ist das fiihrende Medienhaus fir
Fachinformationen in den Bereichen Marketing, Medien und
Kommunikation und gehort zur Mediengruppe des Siiddeutschen
Verlages.

Der Deutsche Mediapreis wurde 1999 ins Leben gerufen. Er z&hlt
neben den Media Lions in Cannes mittlerweile zu den
bedeutendsten Awards im Mediabusiness. Der jahrliche

Die Herausforderung

Die administrativen Aufgaben bei der Abwicklung des
Einreichmanagements und des Bewertungsprozesses strapazieren
die Ressourcen der Veranstalter. Zu oft werden noch alte und
ineffiziente Methoden bei der Einreichung und Bewertung genutzt.

Welche Herausforderungen beanspruchen die meiste Zeit von
Veranstaltern?

Die digitale L6sung

In einem ersten Schritt wurde der verantwortlichen Person in
einer kostenlosen Demo die digitale Losung gezeigt.
AnschlieBend wurden die individuellen Bediirfnisse unseres
Partners in einem Onboardinggesprach mit dem Customer
Experience Team ermittelt und das Tool aufgesetzt.

Durch den digitalen Einreich- und Bewertungsprozess konnten

Wettbewerb fordert kreative Mediaplanung und riickt Best- * Die Annahme von Einreichungen tiber Mails oder Post Einreichungen einfach und schnell eingereicht werden und der

Practice-Beispiele ins Licht der Fachoffentlichkeit. Dabei stehen » Verwaltung der Einreichungen Aufwand fiir die Einreicher wurde wesentlich reduziert.
vor allem herausragende Medialeistungen im Mittelpunkt. « Aufbereitung der eingereichten Unterlagen fiir die Juroren
* Manuelle Auswertung der Bewertungsergebnisse
Agenturen, Unternehmen und Medien konnen zum Deutschen + Management der eingereichten Dateien iber Downloadanbieter
Mediapreis Vorschldage in den Kategorien "Media-Strategie des » Zeitmangel zwischen Einreichungsende und Bewertungsbeginn

Jahres" und "Media-ldee des Jahres" einreichen. AuRerdem wird
die "Media-Personlichkeit des Jahres”, die ,Media-Agentur des
Jahres” sowie in einem zweistufigen Nachwuchswettbewerb die
»,Media Youngsters" ausgezeichnet.

,2alpha awards stellt ein professionelles Tool fir die
Awardeinreichungen und einfache Abstimmungsmoglichkeiten
fiir die Jury bereit. Mit dem Tool hat sich unser administrativer
Aufwand deutlich reduziert und kilometerlange Excellisten mit
entsprechendem Fehlerpotential sind Geschichte.”

Stephan Sparakowski
Teamleitung W&V Events, Veranstalter - Deutscher Mediapreis
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Aus Griinden der besseren Lesbarkeit verwenden wir in diesem Factsheet die mannliche Form. Sie bezieht sich auf Personen beiderlei Geschlechts.



~ alpha awards Gerne zeigen wir lhnen,
Sle haben Fragen ZUum ein Produkt der wie Sie mit unserer Losung
79 Blue Elephants GmbH bis zu 80% Zeit einsparen.
Factsheet
Langenfeldgasse 27B Buchen Sie jetzt einen
Odel' ZU Unsel‘el‘ 1120 Wien, Osterreich Termin fur eine LIVE-Demo,

oder klicken Sie sich durch

Award Management Allgemein unser Demo-Tool.

office@alpha-awards.com

Software? +43 1890 89 89 Sales

sales@alpha-awards.com

. Fur nahere Informationen +43 676 7103204
Ko nta kt|eren besuchen Sie unsere
Webseite alpha-awards.com Support

Sie Uns support@alpha-awards.com

+43 676 376 14 95

Weitere wissenswerte Factsheets

finden Sie auf unserer Webseite Was sagen vorteile vorn alpha awards
. . ! Administratoren, alpha awards gegenuber Produkt- und
in unserem Hilfe Center. ZB: Einreicher und Juroren manuellen Workarounds Preisinformation

zum Nutzen eines Tools wie Excel und Co
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